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Auftrag Stiffler betreffend Tourismusstrategie Graubiinden

Die Corona-Pandemie und die daraus resultierenden wirtschaftlichen sowie gesellschaftlichen Folgen werden den Tourismus-
kanton Graubiinden noch lange empfindlich tangieren. Die Pandemie wird nicht einfach enden. Es wird von einer langen Uber-
gangszeit zwischen dem heutigen Status und einem solchen, in welchem wir mit dem Virus in vertraglicher Koexistenz leben,
ausgegangen. «Nach der Pandemie» bedeutet im schlimmsten Fall «vor der n&chsten Pandemie». Der Tourismus wird in Zu-
kunft vielleicht immer wieder auf &hnliche Weise gefordert sein.

Die Universitat St. Gallen attestiert dem Staat in ihrer Lageeinschétzung zur Zukunft des Tourismus mit und nach Covid-19
weiterhin eine aktive Rolle. Sei dies durch das Schaffen stabiler Rahmenbedingungen, den Abbau von Birokratie und finanzi-
ellen Belastungen sowie die Vereinfachung und Automatisierung von Ablaufen, die Prifung steuerlicher Anreize, das Fokus-
sieren von Férderprogrammen fir Investitionen in die Zukunft usw.

Einige Anfragen und Antrége sind in jungster Zeit eingereicht und zum Teil bereits tiberwiesen worden (Auftrdge Hohl, Maissen
und Stiffler).

Die Zeit ist daher reif, fir Graubilinden eine klare Tourismusstrategie zu entwickeln. Denn die Ziele des «Tourismusprogramms
Graubiinden 2014-2023» und des «Weissbuchs fur den Bundner Tourismus» sind zum Teil Gberholt und die Rolle des Touris-
musrats ist zu hinterfragen. Im Hinblick, dass aktuell auf nationaler Ebene eine neue Tourismusstrategie erarbeitet wird, ist es
daher wichtig, dass der Tourismuskanton Graubiinden seine eigenen Hausaufgaben hierzu ebenso macht.

Die Unterzeichner beauftragen daher die Regierung:

Zeitnah und gemeinsam mit heterogenen, touristischen Akteuren im Kanton eine zeitgemasse und der Situation ange-
passte Tourismusstrategie zu erarbeiten. Diese Strategie umfasst folgende Eckpunkte: touristische Vision, strategische
Ausrichtung des Blndner Tourismus mit eindeutigen Entwicklungszielen, abgestimmt auf die Entwicklungen in den
Regionen/Destinationen, gefolgt von einer klaren Aufgaben- und Rollenteilung, hinterlegt mit einem Finanz- und Zeit-
plan. Das Ziel dieser Tourismusstrategie ist dabei eine ganzheitliche, korrelierende Betrachtungsweise der Tatigkeits-
felder: Angebots-/Produktentwicklung, Nachfrage-Stimulanz, Tourismusférderung und Strukturen.
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