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Contexte de départ

* Laville vit une vraie mue

« Besoin d’'un positionnement clair et cohérent
* Synergies entre les acteurs

« Harmonisation des messages



«La marque territoriale n’est pas
seulement un logo, mais une
communauté qui partage une méme
vision de Sion, une méme envie de

promouvoir la ville a I’extérieur, et
une méme ambition de travailler
ensemble afin de créer de nouvelles
dynamiques territoriales.»

Objectifs de la marque territoriale partagee

» Fédeéerer une communauté qui partage les
valeurs sédunoises

« (Geénérer des synergies au sein du territoire,
mettre en lumiére nos talents et nos richesses

» Parler collectivement de maniere positive et
cohérente

« Favoriser le rayonnement de Sion et son
attractivité

* Mieux accueillir nos hotes et montrer ce que
Sion a a leur offrir
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Identité du territoire




Capitale urbaine au cceur des Alpes.

Sion, ville ancrée dans son histoire mais
résolument moderne, assied son identité sur le
réle de leader qu’elle incarne a différents
niveaux : capitale, ville de sciences et de
recherche, ville formatrice, mais également ville

culturelle ou plaisir et travail se conjuguent
avec aisance.

Entourée de montagnes et par une nature
directement accessible, Sion revendique une
chaleur et une décontraction propres au Sud.

L€sS valeurs que nous partageons

« L'élan
« <[a qualité de vie
\'Q)
~ |’ouverture
O

« Laresponsabilité

La solidité
La beauté

La spiritualite et la profondeur
humaine

La création




Ecosysteme de la marque partagée de promotion
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Utilisation de la marque
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GRAVE DANS Moy ccEUR.

O LOTERIE

www.entraide.ch
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Utilisation de la marque



Utilisation de la marque
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Utilisation de la marque

Ce cadeau vous est
offert par les Hoteliers,
les Encaveurs
et 'Office du Tourisme
de Sion quivous
souhaitent un excellent
sejour dans notre
capitale cenotouristique.
A votre bonne zante !

Dieses Geschenk wird
Ihnen von den Hoteliers,
Winzernund dem
Tourismuskdre von Sion

iert.

Sie wirachen thren
einen ausgezeichneten
Aufenthalt in ursarer
onotouristizchen
Hauptstadt.

Zum Wohl!

This gift iz offered to
you by the hotels, the
wine producers and the
tourist office of Sion.
They wish you an
excellent stay in cur
wine capital.
Cheers!

IMPULSION




Entreprises partenaires
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Attribution de la marque
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