Befragung zum Wirtschattsstandort Olten 2013
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Zusammensetzung der Stichprobe
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» 47 Personen haben an
der Befragung teil-

genommen

» Haufigste Branche:
Bereich Dienstleistung mit

44%
» Zwei Drittel mit Hauptsitz
in Olten

» Mehr als ein Drittel der
Unternehmen ist bereits

mehr als 60 Jahre in

Olten ansassig
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Allgemeine Zufriedenheit

Wie zufrieden sind Sie mit Ihrem Unternehmen in der Stadt Olten mit den untenstehenden Faktoren?

| | | | | » Insgesamt mittelméssige
Attraktivitat der Stadt ZUfrlec.Ie.n.he” mit der
. 32% Attraktivitat, der
Olten als Wirtschaftsstandort e
lebensqualitat und den
Dienstleistungen

| » Hochste Zufriedenheit =

= lebensqualitst in Attraktivitat der Stadt
< Olfen ganz allgemein 27% 33% Olten als Wirtschafts-
3 standort
N
E | | |
g o
g ?ens’rhes’rungen. der 489
= inwohnergemeinde

Attraktivitat der Stadt . . o | .

Olten im Gesamten A 47% 1% ¢
Anteil Antwortend ' ' '

e Anworiende 0% 20% 40% 60% 80% 100% N=45
m Sehr unzufrieden << < > "> m Sehr zufrieden
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Allgemeine Zufriedenheit

Olten
Frage: Wie zufrieden sind Sie mit lhrem Unternehmen in der Stadlt Olfen mit den untenstehenden Faktoren?
| | » Mit der Attraktivitet der
Attraktivitat der Stadt STO.CH Olten als .
. 4.20 Wirtschaftsstandort sind
Olten als Wirtschaftsstandort
Befragte am
zufriedensten
» Geringste Zufriedenheit
- e mit der Attrakfivitat der
o lebensqualifét in A1 4t Oen
—“oc) Olien ganz allgemein : Stadt Olten im Gesamten
0
S
2
‘©
éi EiensT}l}eisTungen. dder 1 86
= inwohnergemeinde
Attraktivitat der Stadt
Olten im Gesamten
Mittelwert (Skala 1-6) 5 3 4 5 6 Nz 45
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Allgemeine Zutriedenheit nach Branche T

Wie zufrieden sind Sie mit Ihrem Unternehmen in der Stadt Olten mit den untenstehenden Faktoren?

» Branche Elektro:
Zufriedenheit mit der
Attraktivitat der Stadt
Olten als Wirtschafts-
standort und der

| allgemeinen lebens-

qualitat

Attraktivitat der Stadt 5.40

Olten als Wirtschaftsstandort

]

|
T lebensqualifét in ‘
= Olten ganz dllgemein » Diverse Branchen (z. B.
3 Finanz, Medizin) mit
1S , Dienstleistungen der
o | 375 Einwohnergemeinde am
© o — g zufriedensten
o} Dienstleistungen der 50
= Einwohnergemeinde 3180

4.56
]
!
3.63
Attrakfivitat der Stadt 4.00
Olten im Gesamfen 385
3078

]

Mittelwert (Skala 1-6) 5 3 4 5 s N= 45
Bau m Elektro/Energie/ Telekommunikation » Dienstleistung Diverse
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Allgemeine Zutriedenheit nach Anzahl Mitarbeiter Total Dlten

Wie zufrieden sind Sie mit Ihrem Unternehmen in der Stadt Olten mit den untenstehenden Faktoren?

» Mit der Attraktivitat der
Stadt Olten im Gesamten
sind Befragte mit bis zu 30

MA am zufriedensten

Attraktivitat der Stadt
Olten als Wirtschaftsstandort

lebensqualifét in
Olten ganz allgemein

Dienstleistungen der
Einwohnergemeinde

Allgemeine Zufriedenheit

4.29

4.00

Attraktivitat der Stadt
Olten im Gesamten

Mittelwert (Skala 1-6)
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Allgemeine Zutriedenheit nach Anzahl Mitarbeiter in Olten T

Wie zufrieden sind Sie mit Ihrem Unternehmen in der Stadt Olten mit den untenstehenden Faktoren?

| | » Befragte mit 81 bis 200
MA mit den Dienst-
leistungen der Einwohner-
gemeinde am zufriedensten

Attraktivitat der Stadt
Olten als Wirtschaftsstandort

lebensqualifét in
Olten ganz allgemein

Dienstleistungen der
Einwohnergemeinde

Allgemeine Zufriedenheit

4.40

Attraktivitat der Stadt
Olten im Gesamten

Mittelwert (Skala 1-6)
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Allgemeine Zufriedenheit nach Hauptsitz / Filiale

Wie zufrieden sind Sie mit Ihrem Unternehmen in der Stadt Olten mit den untenstehenden Faktoren?

Attraktivitat der Stadt
Olten als Wirtschaftsstandort

lebensqualifét in
Olten ganz allgemein

Dienstleistungen der
Einwohnergemeinde

Allgemeine Zufriedenheit

Attraktivitat der Stadt
Olten im Gesamten

Mittelwert (Skala 1-6)

Hauptsitz m Filiale

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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» Befragte mit einer Filiale in
Olten etwas zufriedener
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Allgemeine Zutriedenheit — In Olten seit. .. T
eén

Wie zufrieden sind Sie mit Ihrem Unternehmen in der Stadt Olten mit den untenstehenden Faktoren?

Unternehmen mehr als 60
4.00 .
Jahre in Olten >
4.11 . : o
geringere Zufriedenheit mit
4.25 .
einzelnen Aspekten

Attraktivitat der Stadt
Olten als Wirtschaftsstandort

lebensqualifét in
Olten ganz allgemein

Dienstleistungen der
Einwohnergemeinde

Allgemeine Zufriedenheit

Attraktivitat der Stadt
Olten im Gesamfen 400
3.(’)3[
|
Mittelwert (Skala 1-6) 5 3 4 5 s N= 45
bis 15 Jahren m 16-30 Jahren = 31-60 Jahren mehr als 60 Jahren
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Optimierungspotential

Wie beurteilen Sie dlie folgenden Aussagen zu Handlungsmaglichkeiten der &ffentlichen Hand zur Verbesserung des

PH)

Olten

Wirtschaftsstandorfesé
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ » Vier Funftel der Befragten
befurwortet Aftrakfivierung
.. starker in die Attraktivierung 50 des offentlichen Raumes
des sffentlichen Raums investieren ° » Aktivere Liegen-

schaffenpolitik fir weniger
als die Halfte eine

_ optimale Handlungs-

O .o . .

= ‘ ‘ ‘ ‘ moglichkeit

o

a-_ ... verstarkt Werbung fir

2 Image, Bekanntheitsgrad und 40%

@ Kernkompetenzen betreiben

e

£

O

.. eine akfivere Liegenschaften- . .
politik betreiben 9%
Aniell Anforiends 0%  20%  40%  60%  80%  100% N=45

Trifft nicht zu m Trifft zu
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Optimierungspotential nach Hauptsitz / Filiale >>>

Olten
Wie beurteilen Sie dlie folgenden Aussagen zu Handlungsmaglichkeiten der &ffentlichen Hand zur Verbesserung des
Wirtschaftsstandortes?
| | | | » Zwei Drittel mit einer
o1 Filiale in Olten
A ) .
.. starker in die Attraktivierung befurWOLTe’rf Okh\(.e.Le
des sffentlichen Raums investieren i Liegenschattspolit
5%

S |

=

-‘G;) o)

% ... verstarkt Werbung fur 63%

2 Image, Bekanntheitsgrad und

9 Kernkompetenzen betreiben &7%

£

O

38%
.. eine aktivere liegenschaften-
politik betreiben
67 %

Anteil ,Trifft zv” | | | |

e e 0% 20%  40%  60% 80%  100% N=45

Hauptsitz m Filiale

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



P

Olten

Inhaltsverzeichnis

Methodik und Stichprobe

Allgemeine Zufriedenheit

Optimierungspotential

Standortfaktoren

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Wochs »

Olten

£s gibt dlie folgenden \Wachstumsszenarien fir die Stadt Olfen bis zum jahr 2020. Wie beurteilen Sie diese Szenarien?

» Insgesamt befirworten

die Befragten ein
Wachstum in der Stadt
Olten

» 81% freven sich (sehr)

Uber ein Arbeitsplatze-
wachstum, 63% iber ein
Woachstum an
Einwohner/innen

Wachstum um

3000 Einwohner/innen 26%

Wachstum

Wachstum um

2000 Arbeitsplatze

Anieil Anwortende 0% 20% 40% 60% 80%  100% N

43

m Stort mich sehr << n< > "> ® Freut mich sehr
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Wachstum

£s gibt dlie folgenden \Wachstumsszenarien fir die Stadt Olfen bis zum jahr 2020. Wie beurteilen Sie diese Szenarien?

Wachstum um
3000 Einwohner/innen 4.772
S
<
Wachstum um 1
2000 Arbeitsplatze :
Mittelwert (Skala 1-6) 5 .

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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» Insgesamt Zustimmung zu
Wachstum in der Stadt
Olten

» Arbeitsplatzewachstum
positiver wahrgenommen
als Wachstum an
Einwohner/innen



Wachstum nach Hauptsitz / Filiale

Es gibt dlie folgenden Wachstumsszenarien fir die Stadt Olfen bis zum Jahr 2020.

Wie beurteilen Sie diese Szenarien?

Wachstum um
3000 Einwohner/innen

5.08

Wachstum

Wachstum um
2000 Arbeitsplatze

4.96

5.50

Mittelwert (Skala 1-6)

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Hauptsitz m Filiale
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Olten

Wachstum von
Arbeitsplatzen eher von
Befragten mit Filiale in
Olten befirwortet
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Standorttaktoren - Wichtigkeit »_>

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehrsanbindung Schiene |1 9% s mmer/s s v IV S » Wichtigste
Arbeitskresftemarkt (1 9% I mmmye/s s Y S— Standortfaktoren: Verkehrs-
Verkehrsanbindung Strasse [ II72% M s 7/ v IS/ S anbindung Schiene und
Bildungsangebot | 21%  mmmmmiioy/ s I— e A Arbeitskraftemarkt
Kooperationsbereitschaft Behorden [0 20% e /s | IEm—eey/ A . L 3
- : T T » Weniger wichtig: Nahe zu
Hohe Steuern und Abgaben g 16% S/ Y/ Absatzmarkten und
Finkaufsméglichkeiten 5% 18% M ums0)7/ s w s/

image Standort und Region I ! Mitbewerbersituation

Wohnméglichkeiten

Medizinische Versorgung 5%
lohnniveau 5% 219 I w0 s /.

Wohnumfeld, Naherholungsgebiete
Busverbindungen A

Freizeitangebot W5%  27% Wi/ v MEyA

Networking B5%  36% mmcrs/smm MLy

Nahe zu Forschung und Bildung 6% 21% s R/
Grundstickpreise B10%  33% s vy o S
Wirtschaftsférderung \E 22% _?F_-I'V.
Kulturangebot \! 39% I/ e R

Néhe zu Absalzmarklen MEEQ6% i 04% W wwry/ans ELY/Sm

Mitbewerbersituation  NA&AR ' 35% A R

Standortfakioren Wichtigkeit

Anteil Antwortende 0% 00% 40% 60% 80% 100% N= 44

m vollig unwichtig B << < > o >> m sehr wichtig

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren - Wichtigkeit

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehrsanbindung Schiene 541
Arbeitskraftemarkt | 5.28
Verkehrsanbindung Strasse | 5.23
Bildungsangebot - 519
Kooperationsbereitschaft Behsrden 514

Hohe Stevern und Abgaben

' 5.00

Einkaufsmaglichkeiten

' 5.00

Image Standort und Region

4.98

Wohnmaoglichkeiten

4.95

Medizinische Versorgung

4.95

lohnniveau

4.93

Wohnumfeld, Naherholungsgebiete

Busverbindungen

4.78

Freizeitangebot

Stadortfakioren Wichtigkeit

4.68

Networking

4.68

Nahe zu Forschung und Bildung

4.58

Grundstickpreise

4.55

Wirtschaftsférderung

4.53

Kulturangebot

4.50

Nahe zu Absatzmarkten

4.26

Mitbewerbersituation

4.19

Mittelwert (Skala 1-6)

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Olten

» Wichtigste
Standortfaktoren: Verkehrs-
anbindung Schiene und
Arbeitskraffemarkt

» Weniger wichtig: Néhe zu
Absatzmarkten und
Mitbewerbersituation



Standortfaktoren — Wichtigkeit nach Branche |

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehrsanbindung Schiene

—_— s

Arbeitskraftemarkt

—_—

Verkehrsanbindung Strasse

. . 5.67
— 00

Bildungsangebot

5.38
' . 5 1%
ﬂ' 29

Kooperationsbereitschaft Behsrden

544
— 3
517

5.44

Hohe Stevern und Abgaben

Eﬁm

Stadortfakioren Wichtigkeit

5.33
. e 4 17
Finkaufsmaglichkeiten "5}/
' 8
Image Standort und Region =ﬂ3 4204

Wohnmaglichkeiten

Medizinische Versorgung

(ohnniveay %5%5
Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5
Bau m Elektro/Energie/ Telekommunikation » Dienstleistung Diverse

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Olten

Arbeitskréfteangebot
besonders wichtig in der
Branche Elektro und in
sonstigen Branchen

N= 44



Standortfaktoren — Wichtigkeit nach Branche Ii »—>

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

ﬁ'%&oo » Branche Elektro:

Wohnumfeld, Naherholungsgebiete

. 7.8 Kulturangebot und Néhe
: ——— /. 5} zu Absatzmarkien weniger
Busverbindungen e )85.00 Wich’rig
Freizeitanaebo — 7"
relzenangeno
9 . 4.88

Networking s |

Nahe zu Forschung und Bildung 82

Grundstckpreise I 465

Wirtschaftsforderung [ — 4 3 '

Standortfakforen Wichtigkeit

Kulturangebot [t .07y 472

Ndhe zu Absatzmarkten 4 50

' 4.147
Mitbewerbersituation [ 4.1/, 55
400

Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5 6 N=44

Bau m Elektro/Energie/ Telekommunikation » Dienstleistung Diverse

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren —

Wichtigkeit nach Anzahl Mitarbeiter Total |

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehrsanbindung Schiene ﬁg}@
: 5.64

- 9
Arbeitskraftemarkt ﬂ 5.75
: 5.50

Verkehrsanbindung Strasse *ﬁé&
: 5.09

: : 527
Kooperationsbereitschaft Behérden %%5
—~5.09

' 5 14
Hohe Stevern und Abgaben %cﬁ .
PO E—

: : <6
Finkaufsmaglichkeiten ﬁﬁéé
.04

Stadortfakioren Wichtigkeit

: |
Image Standort und Region %1929
: 91

L e———— 0] A
Wohnméalichkeiten ﬂ :
guciel 4880

Medizinische Versorgung

0 I
(ohnnivea %ﬁ% 5.38
490~

Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5 6
= bis 30 m 31-100 = 101200 201-1000 iber 1000

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Olten

» Unternehmen mit einer
MA-Anzahl von 101 bis
200 bewerten den
Arbeitskraffemarkt als
sehr wichtig



Standorttaktoren — >>>
Wichtigkeit nach Anzahl Mitarbeiter Total Il et

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Wohnumfeld, Naherholungsgebiefe ﬂ 5.00 » Wirtschaftsférderung,

|
, 380 Kulturangebot sowie
. —— | 82 OO Mitbewerbersituation
Busverbindungen > besonders fir Unter-
— 4'64.
5.09 i
T nehmen zuvschen 31

ﬂ' < wichfi

Networking [ e s 80 o
: 73

Néhe zu Forschung und Bildung [ 388 ws?

Grundstickpreise _% . 4186

Wirtschaftsférderung ——_

KuHurongebof —

5.14

Standortfakforen Wichtigkeit

4.7

5.14

Ndhe zu Absatzmarkfen [ 45

Mitbewerbersituation ## 4186

Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5 6 N=44
bis 30 m31-100 = 101200 201-1000 tber T000

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren —

Wichtigkeit nach Anzahl Mitarbeiter in Olten |

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehrsanbinding Schione  E——

' ' 5
Arbeitskraftemarkt =o~f’%ZO

Verkehrsanbindung Strasse [ e g 55

' ' 0
Bildungsangebot  —— 5 40

' ' 0
Kooperationsbereitschaft Behsrden =—§i )

' |
Hohe Sieuer und Abgaben F——e 10

Einkaufsméglichkeiten WWO

Stadortfakioren Wichtigkeit

: ~ 5(
Image Standort und Region ﬁm 520

' 7
Wohnmaglichkeit =50
ohnmoglichkeiten Eﬁé

__ 5]
Medizinische Versorgung ﬁw@ 530

lohnniveay #@O
488 5.20

Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5
bis 30 m 3180 = 81200 iber 200

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Olten

» Unternehmen mit einer
MA-Anzahl von Gber 200
in Olten bewerten
Verkehrsanbindung

Schiene als sehr wichtig



Standortfaktoren —

Wichtigkeit nach Anzahl Mitarbeiter in Olten ||

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Wohnumfeld, Naherholungsgebiete

Busverbindungen __TTS'_'HWO

Freizeitangebot |

Networking e e

Néhe zu Forschung und Bildung [ o0

Grundstiickpreise e g

Wirtschaftsférderung [ g 4.90

Standortfakforen Wichtigkeit

Kultvrangebot - Sy ©.00

i 4 .38

' 43
Néhe zu Absatzmérkten H 4.60

350 |
Mith bersituati _'1,'30' 464

itbewerbersituation [T :
| I §|.88
Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5
bis 30 m 31-80 = 81200 iber 200

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Olten

» Unternehmen mit einer
MA-Anzahl zwischen 81
und 200: einzelne
Standortfakioren weniger
wichtig



PH)

Standorttaktoren — Wichtigkeit nach Hauptsitz / Filiale | T

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

» Grésstenteils sind fur
Befragte mit einer Filiale in

Arbeitskraftemarkt 5.04 Olten einzelne Standort-
A 568 .
_ — faktoren chh’rlger

Verkehrsanbindung Strasse ] 5,31
Bildungsangebo A 5,42
Kooperationsbereitschaft Behsrden Q"IQQ'

Hohe Stevern und Abgaben I 5,00

Finkaufsmaglichkeiten I 500

Image Standort und Region g 500
Wohnméglichkeiten ¥48%_08

Verkehrsanbindung Schiene

Stadortfakioren Wichtigkeit

Medizinische Versorgung ¥—4 485?2
o0 e — 5,08
Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5 6 N=44

Hauptsitz m Filiale

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standorttaktoren — Wichtigkeit nach Hauptsitz / Filiale I »—>

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

4.73 » Die Nghe zu den
Absatzmérkten ist for
Befragte mit Hauptsitz in
Olten deutlich wichtiger

Wohnumfeld, Naherholungsgebiete

Busverbindungen

ez oo o N 4,82

oK S /. 07
Nohe ZU Forschung Und B||dung _ 4 58

el | 455

Wirtschaftsférderung D 446

KN g O e 33
Nahe zu Absatzmarkten B 1

Standortfakforen Wichtigkeit

Mitbewerbersituation I 493

Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5 6 N=44

Hauptsitz m Filiale

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — Wichtigkeit — In Olten seit... | »—>

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehsenbinding Schiene it 62 | Unlomehmen, zuischer
. 0. 16 und 30 Jahren in Olten
Arbeitskraftemarkt % 5.62 ansdssig: Standortfakioren
- 13 wichtiger
Verkehrsanbindung Strasse %.88
Bidungiangebor P 330
Kooperationsbereitschaft Behérden H 5.38
| 5]
Hohe Stevern und Abgaben ﬂ 225
Einkaufsméglichkeiten # 5.62
| - 25
Image Standort und Region ﬂ%]ﬁz
Wohnmaglichkeiten ﬂ 5.50

Medizinische Versorgung % 5.50
chrriveoy  — e 5
%77

Stadortfakioren Wichtigkeit

Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5 6 N=44
bis 15 Jahren m 16-30 Jahren = 31-60 Jahren mehr als 60 Jahren

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — Wichtigkeit — In Olten seit. .. I »—>

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

| .
Wohnumfeld, Naherholungsgebiefe s 2 004 ' Nche - .Fo‘rschungs— und
480" Bildungseinrichtungen

sowie Mitbewerber-

l

B , 5.25 o B
usverbindungen ————— ) situation fir
N ' 402 ‘1 Unternehmen, die

reizeifangeno s zwischen 16 und 30

A 5 ]2 Jahren in Olten anséssig

3 o
etworking . L.

2 EXrT ist, sehr wichtig

O i

= Néhe zu Forschung und Bildung _&Tw— 5.38

o 440

S 488

- Grundstiickpreise 92,

L N S

S

c

O

)

Wirtschofisforderung | ——— 4 55
B A<

Kulturangebot 479
. 44
8
Nahe zu Absatzmarkten ——_ /. 57

* 5.00

I\/\i’fbewerbersi’fuc’rion R 7|

| I'T.OO
Mittelwert (Skala 1-6) 3 4 5 6 N=44
bis 15 Jahren m 16-30 Jahren = 31-60 Jahren mehr als 60 Jahren

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



P

Olten

Inhaltsverzeichnis

Methodik und Stichprobe

Allgemeine Zufriedenheit

Optimierungspotential

Standortfaktoren

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren - Qualitat »_>

Olten
Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?
Verkehrsanbindung Schiene A% 114 IE Y 7.y » Beste Qualitat:
Bildungsangebot 5% 16% I s/ s B/ — Verkehrsanbindung
Medizinische Versorgung B 20% B ssyA/as s iy Schiene und
Nahe zu Forschung und Bildung  [F16% ™ 11 % mmms s o s /e Bildungsangebot
Kulturangebot  [F14%:  23% I wmmmmmisy/amm o s/ . : _
: , i i = j = » Qualitativ weniger gut:
Wohnumfeld, Naherholungsgebiete  8¥5%  23% sy /ammms v AEVA Image des Standortes
_ Busverbindungen WE16% 0 22% I AN i K/ undgder Reqion sowie
e Networking BEFT%  33% s s v/ s K4 \/erkehrsongin dun
C% Wirtschaftsférderung  W4AI1 1% : 26% : _:AB}%_:IBMI: Strasse J
c Grundsfiickpreise  [=14% 45% [ 33% | /%]
g lohnniveau  [12% 49% YA/ S—
£ Freizeitangebot  MZ% | 55% I /Y
= Nahe zu Absatzmarkten WAMT21% 0 99%  mammmcici/a s REeyA
&_)S Hohe der Stevern und Abgaben B 30% : 30% : -lo‘:'f’,_lI
Wohnméglichkeiten W& 19% = _A44% L 26% DY
Arbeitskriiflemarkt [ 23% = =  56% BRI/
Mitbewerbersituation : | A /Y
Kooperationsbereitschaft Behorden  Ws¥ ' 36% [ 30% |
Finkaufsmoglichkeiten  WAARSHA~ 22% 42% Ryl
Image Standort und Region KA 31% _A7% 7|
Verkehrsanbindung Strasse  IAZARESRS/SEE Q7% QA% NN
Anteil Antwortende OI% 26% 46% é(l)% 80% 100y N=45
m vollig ungenigend m<< m< > o >> ® hervorragend

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



PH)

Standortfaktoren - Qualitat

Olten
Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?
Verkehrsanbindung Schiene | | | 5.80 ) Beste Qualitat:
Bildungsangebot : : 1 5.02 Verkehrsanbindung
Medizinische Versorgung 4.86 Schiene und
Néhe zu Forschung und Bildung ' ' 4175 Bildungsangebot
Kulturangebot ; : 4.96 » Qualitativ weniger gut:
Wohnumfeld, Naherholungsgebiete i i 4.66 Image des Standortes
_ Busverbindungen i i 4.47 und der Region sowie
2 Networking : ; 4.4/ Verkehrsanbindung
9 Wirtschaftsférderung . . 4.46 Strasse
Cz Grundstiickpreise | | 4.33
g lohnniveau | | 4.30
:_é Freizeitangebot | 4.9
S Nahe zu Absatzmérkten | 4.7
= Hohe der Stevern und Abgaben | | 4.05
Wohnmaglichkeiten | 402
Arbeitskraffemarkt | - 4.00
Mitbewerbersituation | 3.95
Kooperationsbereitschaft der Behérden | 3.86
Einkaufsmaglichkeiten | 3.6
Image Standort und Region | 3.47
Verkehrsanbindung Strasse I 3.33
Mittelwert (Skala 1-6) 5 é 4 5 5 N= 45

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — Qualitét nach Branche |

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehrsanbindung Schiene et

Bildungsangebot

. .
s

r571

Medizinische Versorgung ﬂ% 00

5.25

|
Nahe zu Forschung und Bildung %‘;ng

' ' .67
Kuliangebor E——00

' ' 7
Wohnumfeld, Noherholungsgebiete H}EOO

' ' I
Busverbindungen ﬂ 5.00

Stadortfaktoren Qualitat

4 50
Networking
Wirtschafisférderung ﬂﬁ% of
Grundstiickpreise ~ [Fr—————4.00 - 33
I4. 4Z
lohnniveqy I —————————— f
1 4.47
Mittelwert (Skala 1-6) é é Alr 5
Bau m Elektro/Energie/ Telekommunikation » Dienstleistung Diverse

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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PH)

Olten

» Qualitat der Verkehrs-
anbindung Schiene
unabhdngig von der
Branche sehr gut

N= 45



PH)

Olten

Standortfaktoren — Qualitét nach Branche |l

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?
. o0 » Baubranche beurteilt die
Freizeitangebot ' e .
B Qualitat der Kooperations-
4-%0 bereitschaft schlechter

Nahe zu Absatzmarkten [ — 4
Hohe der Stevern und Abgaben 447
T =
] 42%5
Wohnméglichkeiten e 0
Arbeitskraffemarkt [ jﬁ%@
Mitbewerbersituation ~[————————————383 , g
Kooperationsbereitschaft der Behérden %%80
Finkaufsmaglichkeiten =,3.§6 '
Image Standort und Region =3'7%?8

Verkehrsanbindung Strasse =.1;Z§g8
22

Stadortfaktoren Qualitét
IN
(@)
S

Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45

Bau m Elektro/Energie/ Telekommunikation » Dienstleistung Diverse

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — >>>
Qualitat nach Anzahl der Mitarbeiter Total | o 0

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehrsanbindung Schiene % » Unternehmen mit einer

.2 MA-Anzahl zwischen
Bildungsangebot ﬂg 201 und 1000 >
. . — 4.90 Qualitat der
- 5.00 . .
Medizinische \/ersorgung 4 5.29 \/\/lr’rschoﬂsforderung
- - : I ?é B2 sowie der
N Nahe zu Forschung und Bildung ,;1 28 Verkehrsanbindung
2 - - A Strasse qualitativ niedrig
3 Kulturangebot e ———— 1. ]
Cg . " 4.60 .
S Wohnumfeld, Naherholungsgebiete % >14
< | 400 50
5 Busverbindungen [ E—iler 500
5 . 400"
? Networking ﬁﬁ%
| .60 .
Wirtschafisférderung #ﬁﬂéﬁﬁ
: ' : 4.42
Grundsiickpreise  E——ge 3
| » 4.44
ohnrive) | E———iil 4.57
| : : 450
Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45
bis 30 m 31-100 m 101200 201-1000 Uber 1000

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — >>>

Olten

Qualitat nach Anzahl der Mitarbeiter Total I

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

I I 4087 » Unternehmen mit einer
Freizeitangebot ﬂ g
eeeiangERe 29 MA-Anzahl zwischen
: i .
Nahe zu Absatzmarkten % 488 101 und QQ_O ~> Nahe
| 5 zu Absatzmarkten
Hohe der Stevern und Abgaben #f“m qualitativ besonders hoch
) 4.11
: - 440
Wohnméglichkeiten ﬁ 459
4.00

. 3
Arbeitskraftemarkt =

5
=
@
© 4.20
2 18 43
e} Mitbewerbersituation a7
5 . 345"
E —
& Kooperationsbereitschaft der Behdrden = 42
—4.30
Einkaufsmaglichkeiten %i'gé
| ,,_3._-734.00
3.92
Image Standort und Region qg :
300 545
3.92
Verkehrsanbindung Strasse oy i
— 3.36
Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45
bis 30 m 31-100 » 1012200 201-1000 Uber 1000

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — >>>
Qualitat nach Anzahl der Mitarbeiter in Olten | L L L

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkrsanbindung Schiene  E———) > Qalilcl des
. . , : Wohnumfeldes von
Bildungsangebot "3581 ’ Befragten mit einer MA-
s S Anzahl zwischen 31 und
Medizinische Versorgung .-4”'7'5{858 80 als sehr gut einges’fuf’r
I I 5
Néhe zu Forsch d Bild = 70
5 Ghe zu Forschung und Bildung | I -4.656
= 1
S Kulvongebor ¢ 7
S ' ' 7
g Wohnumfeld, Naherholungsgebiete  |F e i 5.10
jé ' ' 45
s Buserbindungen E— 170
3 4.2
S . . —
” Networking Sy 470
| - 4
Wirtschaftsforderung e T 470
: . 4°.33
Grundstiickpreise # 4180
. . 4.14
Lohnniveau H&ﬁo
| . 0450
Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45
bis 30 m 31-80 m 81200 Uber 200

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — >>>

Olten

Qualitat nach Anzahl der Mitarbeiter in Olten |

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Freizeitangebot =@ﬂ 50 » Kooperationsbereitschaft
’3?85'1’33 mit Behorden sowie

) ) ' | Einkaufsmaalichkeiten fur
Nihe zu Absafzmérklen  E—_ 1 50 ausmogicheten
' 400 MA-Anzahl iber 200 i
4 _
Hohe der Stevern und Abgaben  E—— 4 30 O|’renrc]qzu(3]|i’r§ﬁver "

| - 412 hochwertiger

5 Wohnmoglichicion  —
= 4.00
> ' |

Arbeiiskrfemarkt  E— 1, 30
O T
- 4."
Ne Mitbewerbersituation Rk
€ %3 88
5 ' 92
& Kooperationsbereitschaft der Behdrden ﬂ 400

Finkaufsmaglichkeiten d %%%

4.12
' 3.75
Image Standort und Region  [——_——1"T 50
~3.50
' 360
Verkehrsanbindung Strasse % 3.6
' 3.38
Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45
bis 30 m 31-80 n 81200 iber 200

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



PH)

Standorttaktoren — Qualitat nach Hauptsitz / Filiale |

Olten
Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?
Verkehrsanbindung Schiene : ; » Qualitat der

, , , ' Wirtschaftsférderung
B30 e — 3 07 o ﬁErWOh“T
S — moglichkeiten bei

Medizinische Versorgung _'44-7.875 Befragten mit Houplsitz in
S — . '74 Olten deutlich besser

e 24 Forschung U1 Bl s 492
N

Wohnumfeld, Naherholungsgebiete |—?'—45Z 83

Y

. 4.56
e O  — 7 33

Wirtschafisférderung N 4.63
| 43

TN e e — 4.6

| 407

o O | 4 42

Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45

Stadortfaktoren Qualitat

I~

Hauptsitz m Filiale

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



PH)

Standorttaktoren — Qualitat nach Hauptsitz / Filiale |I BT

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

e » Kooperationsbereitschaft
reizeitangebot . )
mit Behorden: Befragte
) ) mit einer Filiale deutlich
Nahe zu Absatzmérkten .
zufriedener
Hohe der Stevern und Abgaben
© Wohnméglichkeiten
=
Cz Arbeitskraftemarkt
IS
:_é Mitbewerbersituation
s
3
& Kooperationsbereitschaft der Behdrden
Einkaufsmaglichkeiten
Image Standort und Region
Verkehrsanbindung Strasse
Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45

Hauptsitz m Filiale

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — Qualitat — In Olten seit. .. | »

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Verkehsanbinding Schione iy Posifvere Beuriciung, je
. . o : langer ein Unternehmen
Bildungsangebot H 5,29 in Olten ansassig isf

Medizinische Versorgung  [FEmmmmmmmmmmmmE

.88
Nhe 2u Forschung und Bildung ~ — 3.
' ' 50, ]

Kuliangebol E— ]

Wohnumfeld, Naherholungsgebiete dd7 54
Buserbindungen  E— | 59

Networking  ————_ ¢

Wirtschaftsforderung =% A6

Grundstiickpreise St 1200

Stadortfaktoren Qualitat

Lohnniveau ]
140

Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45
bis 15 Jahren m 16-30 Jahren = 31-60 Jahren mehr als 60 Jahren

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



PH)

Olten

Standortfaktoren — Qualitat — In Olten seit... |l

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Frzsiongeho! E—C *ualict der
s Wohnmaglichkeiten:
4.12 Unternehmen, die bis zu

Nahe zu Absatzmarkten | 4.48 15 Jahren in Olten

8 ansassig sind, weniger

Hohe der Steuern und Abgaben  [E——"3 §.OO L ufrieden
| |
Wohnmiglichkeiten I s 44
Arbeiikicfiemork  E— 100
' 400
Mitbewerbersituation =—3'—7B]Aé(9

' _4.00

Kooperationsbereitschaft der Behérden =ﬂ7§88
Finkaufsmaglichkeiten #,-375 3-é|7

Image Standort und Region é% s

Stadortfaktoren Qualitét

: [ @
Verkehrsanbindung Strasse é% 88
1 I - .
Mittelwert (Skala 1-6) 2 3 4 5 6 N=45
bis 15 Jahren m 16-30 Jahren = 31-60 Jahren mehr als 60 Jahren

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Olten

Inhaltsverzeichnis

Methodik und Stichprobe

Allgemeine Zufriedenheit

Optimierungspotential

Standortfaktoren

Qualitat
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Standortfaktoren — Erwartungsertillung

Olten
Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?
Verkehrsanbindung Schiene 039 » Qualitat der
Néhe zu Forschung und Bildung _ 0.17 Verkehrsanbindung
Kulturangebot _0.16 Schiene, Nahe zu
Wirtschaftsférderung -0.08 Forschungs- und
Medizinische Versorgung -0.09 Bildungseinrichtungen
c Nahe zu Absatzmérkten -0.10 sowie des Kultur-
Ie) Bildungsangebot 0.16 angebotes bersteigt
:_é Wohnumfeld, Naherholungsgebiete 0.20 deren Wichtigkeit >
S Grundstickpreise 0.21 Erwartungen werden
& Networking 0.22 Ubertroffen
_g Mitbewerbersituation 0.23 >\/er|<ehrsonbino|ung
2 Busverbindungen 0.26 Strasse erfijllt
98)3 Freizeitangebot 040 Erwarlungen am
E lohnniveau -0.63 wenigsten
g Wohnméglichkeiten -0.93
L Hohe der Stevern und Abgaben -0.95
Kooperationsbereitschaft der Behsrden -1.27
Arbeitskraffemarkt -1.28
Einkaufsmaglichkeiten -1.38
Image Standort und Region 1.51 |
Verkehrsanbindung Strasse -1.89 I
Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3 5 '] 0 : N= 45

Erwartungserfillung

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Standortfaktoren — Erwartungsertillung nach Branche |

Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

50
Verkehrsanbindung Schiene =FOO%Q56 » E[;/\I/ﬁgUggiﬂcﬁg E:&THChe
50
Nahe zu Forschung und Bildung _O 23/-%9
Kulturangebot % 0.73

c J !O I

2 . 013

< Wirtschafisférderung . mm, 0.33

O 0 e

s o 0.13

ge Medizinische Versorgung 033 m— 0.50

& | 0.38

o -0.13

c Nahe zu Absatzmérkten 0 m— (.60

= 6417

< 025 -

3 Bildungsangebot T ST 0.00

é" +en9 0.12 !_ 0.22

£ _ 013

0 Wohnumfeld, Naherholungsgebiete o 884

c 0.11 |

- , 0,13

Grundstiickpreise 93 g o

0.00
Networking -1.00 %
0.33°
Q.1
Mitbewerbersituation -0.3%.%
0

0.43

Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3 B iy

Bau m Elektro/Energie/ Telekommunikation » Dienstleistung Diverse

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



PH)

Standortfaktoren — Erwartungsertillung nach Branche |l

Olten
Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?
.00 ;
Busverbindungen Eo%y » Erwartungen der diversen
Q.6 Branchen werden am
0.00 wenigsten erfullt
Freizeitangebot 0. 53Oﬁ g
0257
c Llohnniveau 0.80 -é—g;—-%
5 SRR
£ 1050
Ne) Wohnméglichkeiten 106 e
S 1.25
3 05k
& Hohe der Stevern und Abgaben 088 g
o)) -1.67 '
5 1.38
32 Kooperationsbereitschaft der Behsrden ] SE
o -1 3%
sy i I
S Arbeitskraftemark 167 E s
o .67
% B T
s Finkaukméglichketen | i —
-17337 .
1.1
Image Standort und Region R éb
-1 .6; .
-1.88
Verkehrsanbindung Strasse 189 g
2.22
Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3 ) N 0 1 N=45
Bau m Elektro/Energie/ Telekommunikation » Dienstleistung Diverse

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — >>>

Olten

Erwartungsertfillung nach Anzahl Mitarbeiter Total |

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

. O . .
Verkehrsanbindung Schiene — gg »Unfemehmen mit einer
s MA-Anzahl zwischen 101
Nahe zu Forschung Bildung ' T%O und 200 hohe
0102 Erwartungserfillung
Kulturangebot 0.43 =?$ 0.63 beZUg“Ch der Nahe zu
5 = Ul Forschungs- und
5 : iy 0.43 = : .
£ Wirtschaftsforderung _%$= 0.25 Bildungseinrichtungen
NS -0.33
—§ Medizinische Versorgung 0.57 Qi (.43
s 048 4 pm
2 Nahe zu Absatzmérkten 057 S 038
= O 0.29
q“é Bildungsangebot 0.57 570824
2 s
% Wohnumfeld, Naherholungsgebiete 100 e — %ﬁ%
= ' = 0.09
Grundstickpreise 071 %87
SRl
Networking (%4 'é ‘g
Mitbewerbersituation 013 = 0.1
04s = 814
Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3 ) B 0 1 N=45
bis 30 m 31-100 m 101200 201-1000 Uber 1000

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren —

Erwartungsertfillung nach Anzahl Mitarbeiter Total |I

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

Erwartungserfillung Stadortfakioren

0.58
Busverbindungen -O.SO;"L 0.14 0.7
-0.64 J—
0.59
Freizeitangebot der Ogoﬁ =
P2
lohnniveau -1.2§ #
.6
Wohnméglichkeiten | 57 'Q(ﬁ(97=
Hohe der Stevern und Abgaben 214 —O.E?Jb
i 0789~
hihs '
Kooperationsbereitschaft der Behsrden T
0797
18
Abeiskrsfiemark 1 ps il ——
1.30
211 =
Einkaufsmaglichkeiten -1.63
0.911%
Image Standort und Region 1 gép] #
-T.457

Verkehrsanbindung Strasse2.

Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3

bis 30 m 31-100 m]

01200

-2 -1 0

201-1000

iber 1000

PH)

Olten

» Unternehmen mit einer
MA-Anzahl zwischen
101 und 200: geringe
Erwartungserfillung
beziglich Verkehr-
sanbindung Strasse

Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren —

Erwartungsertfillung nach Anzahl Mitarbeiter in Olten |

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

2
Verkehrsanbindung Schiene ‘ﬂ 2% 4
=0
Nahe zu Forschung und Bildung 013 _‘%38’50
' 0.21
Kulturangebot 0.30 — 93
% Wirtschaftsford 0,20 = O .
L irtschaftsférderun 0.
X 9 0.44 == 0.18
t . . . _O.
—é Medizinische Versorgung 0.40 %%08'20
2 .
-0.50
g’ Nahe zu Absatzmarkten %OO -720
q“_; Bildungsangebot ‘OAO_O%
> e 0.38 P 010
2 -0.05
o Wohnumfeld, Naherholungsgebiete == 0.30
S 959 1060
L 0.20 =«
Grundstickpreise 0.50 gy 0.00
-0.25
Networki o 0:00
etworking o420 =
0.51
Mitbewerbersituation Q207
i ituati Q39 q 000
Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3 B iy 0
bis 30 m 31-80 = 81200 iber 200

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013
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Olten

» Geringe MA-Anzahl in
Olten fohrt eher zu einer
geringen Erwartungs-
erfillung



Standortfaktoren — >>>

Erwartungsertfillung nach Anzahl Mitarbeiter in Olten I

Olten
Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?
_)é3 . .
Busverbindungen md! o1 > Erwor’rungen ‘bezu‘ghch
025 [ = Einkaufsmaglichkeiten
Feizeiangebol D2 o We.rolen weniger erfullt, je
057 : kleiner ein Unternehmen
0,60 = ist
) iohnniveay 1,00 e —
5 Y38
S iy
Ne) Wohnméglichkeiten 199 u
= 086"
= 6
o) Hohe der Stevern und Abgaben al70 %
o 086
5 151 '
2 Kooperationsbereitschaft der Behsrden .40 o m—
5 aeok:
o .33
2 Arbeitskraftemarkt 1 sh O
o -1.63
5 Finkaufsmoglichk 215 s m—
inkautrsmoglichkeiten o :
Image Standort und Region -1 -Qc_b
: 9 o
-1.8b
Verkehrsanbindung Strasse 518 H
-| - I I
Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3 ) N 0 1 N=45
bis 30 m 31-80 = 81200 Uber 200

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — >>>

Erwartungsertillung nach Hauptsitz / Filiale | Olten

Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?

» Wirtschaftsférderung: die
Erwartungen der
Befragten mit Hauplsitz in
Olten werden eher erfillt

Verkehrsanbindung Schiene

Nahe zu Forschung und Bildung

Kulturangebot

Wirtschafisférderung

Medizinische Versorgung

Nahe zu Absatzmarkten

Bildungsangebot

Wohnumfeld, Naherholungsgebiete

Erwartungserfillung Stadortfakforen

Grundstickpreise

Networking

Mitbewerbersituation

Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3 ) B 0 1 N=45

Hauptsitz m Filiale

} Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



Standortfaktoren — >>>

Erwartungsertillung nach Hauptsitz / Filiale |l

Olten
Wie wichtig sind Ihnen folgende Standorfaktoren und welche Qualitit haben dliese in Olfen?
Busverbindungen 0.02 » Die Erwartungen werden
am wenigsten fur
o 032 Befragte mit Filialen
Freizeitangebot 0.64 i beziglich der
. lo54 Verkehrsanbindung
3 onnniveay 0.67 N Strasse erfiillt
9
= Ll -0.63
.__g WOhangllChl(elTen _-I 42 —
E 1.04
&; Hohe der Stevern und Abgaben 0 75"
¢:; Kooperationsbereitschaft der Behsrden .34
: p 059
&
c - -0.92
_.C:) Arbel’rskroﬂemorkf 1 58 —
: 126
L . .. . . -1,
EInkOUfsmOghChl(elfen _-I 4é ;
. 133
|mOge STOndorf Und Reglon _-l éQ ;
|
Verkehrsanbindung Strasse _]']_,97
Differenz Qualitat - Wichtigkeit 3 ) N 0 1 N=45
Hauptsitz m Filiale

> Befragung zum Wirtschaftsstandort Olten 2013



PH)

Olten

Standortfaktoren — Erwartungsertillung — In Olten seit... |
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» Befragte, deren
Unternehmen langer in
Olten ansassig ist >
hohere Erwartungserfillung
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| \\itflere allgemeine Zufriedenheit mit der Stadt Olten I

N o

* Hochste Zufriedenheit in der Branche Elekiro / Energie / Telekommunikation
*Befragte mit Filiale in Olten zufriedener als mit Hauptsitz
* Unternehmen langer als 60 Jahre in Olten > geringere Zufriedenheit

Fazit

Verstarkte Investition in die Aftraktivierung des éffentlichen Raums als beliebteste
Optimierungsmaglichkeit

*Befragte mit Filiale in Olten und mit bis zu 30 Mitarbeitern fendenziell zufriedener mit den
Standortfaktoren

Die Qualitét der Verkehrsanbindung Schiene tbertrifft deren Wichtigkeit = hohe

Erwartunaserfillung

*Eine geringe Anzahl Mitarbeiter fuhrt eher zu einer geringen Erwartungserfillung

* Tendenziell hshere Erwartungserfillung bei léngerer Ansassigkeit in Olten
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